Nalezy podkresli¢, ze to na benefi-
cjencie spoczywa ciezar udowodnie-
nia wystapienia sily wyzszej. Musi
bowiem wykaza¢, ze niezrealizowa-
nie zalozeni merytorycznych projek-
tu bylo rezultatem okolicznosci, za
ktére nie mozna przypisa¢ mu od-
powiedzialnosci. Zobow1qzu]qcy sie
do realizacji projektu powinien wigc
od samego poczatku jego realizacji
podejmowac nalezyte starania shu-
zace wywigzaniu si¢ z umowy, jak
réwniez odpowiednio je dokumen-
towaé. Dzieki temu bedzie w stanie

PROWADZENIE PROJEKTU

wykazaé, ze niezrealizowanie zato-
zen nie bylo wynikiem zaniedbania
lezacego po stronie realizatora pro-
jektu.

Rezygnacja z dotacji

Beneficjent moze rowniez z wlasne;
inicjatywy wystapi¢ do instytucji
wdrazajacej o obnizenie dofinanso-
wania badz odstapienie od rozlicza-
nia projektu. W takim przypadku
powinien jednak uzasadnié przyczy-
ny nieosiagniecia zatozen projektu,

a takze wskaza¢ starania zmierzaja-
ce do ich osiagniecia.

Podstawa prawna:

e Zasady dokonywania wyhoru projektéw
w ramach POKL — wersja ohowiazujaca
od 1 stycznia 2014 r.

* Zasady finansowania Programu Kapitat
Ludzki — wersja ohowigzujaca
od 1 stycznia 2013 r.

Marek Peda
koordynator projektéw
unijnych w Polskiej Fundacji
im. Roberta Schumana

Beneficjent nie moze zapominac¢ o obowiazkach
promocyjnych prowadzonego przez niego projektu

PYTANIE

JesteSmy w trakcie prowadzenia inwestycji, na ktérg otrzymaliSmy dofinan-
sowanie z funduszy europejskich. Do tej pory wtasnymi sitami dbaliSmy

0 prawidtowg promocje projektu. Zastanawiamy sie jednak, czy nasze
dziatania sg wystarczajgce. O czym w szczegblnosci powinniSmy pamietaé

przy promocji?

ODPOWIEDZ

Obowigzek prowadzenia wtasciwych dziatan informacyjno-promocyjnych
naktada na beneficjentéow umowa o dofinansowanie oraz tzw. wytyczne

dotyczace promoc;ji projektu.

WYJASNIENIE Wypelnienie
obowiazkow wynikajacych z tzw.
informacji i promocji projektu reali-
zowanego z udzialem srodkéw eu-
ropejskich jest jednym z warunkow
przekazania beneficjentom dofinan-
sowania. Celem dziatan informacyj-
nych i promocyjnych prowadzonych
przez beneficjentéw jest poinformo-
wanie jak najwiekszej grupy odbior-
cOw o realizowanym projekcie oraz
zrédtach jego finansowania, a tym sa-
mym zwiekszenie $wiadomosci spo-
teczeristwa na temat udziatu srodkow
pochodzacych z funduszy UE oraz
z budzetu panistwa.

Podstawowymi obowigzkami promo-
cyjnymi w przypadku realizacji pro-
jektu sa:

+ oznaczenie dokumentéw zwigza-

nych z realizacja projektu,
« oznakowanie zakupionego sprzetu
iwyposazenia,

« umieszczenie odpowiedniej infor-
macji na stronie internetowej be-
neficjenta,

- zamieszczenie tablicy informacyjnej
i promocyjnej w siedzibie benefi-
cjenta, a po zakoriczeniu realizacji
projektu tzw. tablicy pamiatkowe;
majacej trwaty charakter.

Wszystkie te obowiazki nalezy wy-

kona¢ zgodnie z obowigzujacymi wzo-

zasadach.
Nowe wytyczne dla
beneficjentéw srodkéw
unijnych 2014-2020

58,
— .

DOWIEDZ
SIE WIECEJ:

rami tablic i naklejek. Wazne jest
miedzy innymiwlasciwe zachowanie
proporcji do pozostatego tekstu lub
wielkos$¢ logotypu programu badz
Unii Europejskie;.

Nalezy takze pamietad, ze informacji
o dofinansowaniu danej inwestycji
nie powinno sie utozsamiac¢ z pro-
mocja produktow czy ustug, ktére
w wyniku realizacji projektu beda
oferowane na rynku.

Podstawa prawna:

¢ Nlytyczne ministra rozwoju regionalnego
w zakresie informacji i promociji
— wytyczne przyjete przez ministra
rozwoju regionalnego z 13 sierpnia
2007 r., ohowiazujace od 5 paidziernika
2007 r.

Jan Kordasiewicz

wspolnik zarzadzajacy

Kancelaria Doradztwa Gospodar-
czego Cieslak & Kordasiewicz

Poznaj wszystkie réznice migdzy sposobem finansowania inwestycji
z funduszy europejskich funkcjonujacych dotychczas oraz na nowych

Skorzystaj z praktycznego ebooka ,Nowe wytyczne dla beneficjnetéw
$rodkéw unijnych 2014-2020"!

FabrykaWiedzy.com

Fachowe publikacje dla specjalistow %
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